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CONCORRENCIA N° 02"'9.2025 — SEGOV
PLANILHAS DO INVOLUCRO N° 1 — PROPOSTAS TECNICAS NAO IDENTIFICADAS
PROPOSTA TECNICA “A” — “Quer turistar? "Vem pra Siao Gong¢alo do Amarante”

JULGADOR 1: RODRIGO CESAR ROCHA QUEIROZ

NOTA DA PROPOSTA “A™: 60,18

a) A acuidade demonstrada na analise das N?t? .max;ma de Nota do
caracteristicas e  especificidades da | Crterio de Julgador: 3,33
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagdo. | avaliagao: 3,33

Justificativa: Ao analisar o potencial turistico, desafio e objetivos da comunicagéo a licitante

afirma que S&o Gongalo do Amarante com suas areas litordneas, sertanejas e urbanas, configura
um mosaico geografico e social que dialoga diretamente com as tendéncias contemporéaneas de
turismo de experiéncia. De pronto aponta o desafio central: reposicionar o municipio como
destino turistico relevante, superando a percepgéo limitada que o associa apenas ao Complexo
Industrial e Portuério do Pecém e revelando sua pluralidade de atrativos naturais, culturais,
religiosos, esportivos e gastrondmicos.

Nota méaxima do Nota do
critério de Julgador: 3,33
avaliacéo: 3,33

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas.

Justificativa: Defende a licitante uma campanha publicitéria gue evidencie Sdo Gongalo do
Amarante como lugar de experiéncia, descanso, aventura, fé e cultura—um destino
surpreendente e completo. O esforgo de comunicagéo deve fortalecer o turismo na baixa
estacao, uma clara demanda estratégica que visa estimular uma visitacao continua, reduzindo a
dependéncia de fluxos sazonais e reforgando atrativos.

Nota méxima do Nota do
critério de Julgador: 3,34
avaliagao: 3,34

c) A assertividade demonstrada na analise do
desafio de comunicacgéo a ser superado pela
contratante e no entendimento dos
objetivos de comunicacgdo estabelecidos no
Briefing.

Justificativa: Ha assertividade na analise do desafio a ser superado. Ao detalhar o perfildo
viajante, a licitante revela que ele agora procura pausa, calma e conex&o com a natureza,
simplicidade, bem-estar e vinculos humanos. Lastreia sua afirmacéo na pesquisa global realizada
pela Rede Hilton de hotéis entre os dias 9 e 30 de junho de 2025 que ouviu mais de 14 mil pessoas
em 14 paises, inclusive o Brasil.
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Nota maxima do Nota do

a) A adequagdo do partido tematico e do
critério de Julgador: 3,10

conceito a natureza e as atividades da
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos | avaliagdo: 3,34

objetivos de comunicagéo.

Justificativa: A licitante procura explicitar a fungéo do partido tematico na estratégia a partir da
frase “Pertencimento e autoestima que convidam”. Ndo ha uma justificativa para a adogéo da
frase, mas é dito em sua defesa que é a ideia-mestra que organiza o sentido das mensagens. Néo
necessariamente a frase que assina pegas, “mas 0 eixo que sustenta coeréncia, tom & direcao
narrativa” e esta assim expresso: “Nés gostamos daqui. Vocé também vai gostar”. Dai derivaria um
conceito: “Quando viajar deixa de ser plano e vira vivéncia”. E “dessa base” o conceito criativo da
campanha: “Quer turistar? Vem pra S&o Gongalo do Amarante”. O encadeamento ldgico
sequencial desejado, uma ordem coerente onde cada elemento se segue naturalmente ao anterior
criando um fluxo continuo e plenamente compreensivel ndo acontece. A “ideia-mestra” nao
organiza o sentido das mensagens, néo clarifica o argumento e ndo contribui para a solugéo do
desafio e com os objetivos da comunicagéo.

Nota méaxima do Nota do
critério de Julgador: 3,00
avaliagdo: 3,34

b) A consisténcia da argumentacdo em defesa
do partido tematico e do conceito.

Justificativa: Nao existe uma defesa do partido temético voltado para pertencimento e
autoestima. A frase “Nds gostamos daqui. Vocé também vai gostar” tem um apelo intimista, um
estilo de comunicagdo que busca estabelecer uma conexdo pessoal e emocional com o publico
Nzo ha conexdo com “Quer turistar? Vem pra Sdo Gongalo do Amarante”.

Nota maxima do Nota do
critério de Julgador: 2,24
avaliagdo: 3,34

c) As possibilidades de interpretagdes
positivas do conceito para a comunicagéo
publicitdria da ANUNCIANTE com seus
publicos.

Justificativa: E pertinente consultar o Briefing sobre os publicos-alvo: publico prioritério -
turistas das classes ABCD, ambos os sexos, com mais de 18 anos, residente na Regiéao
Metropolitana de Fortaleza; publico secunddrio - turistas de outros municipios cearenses e
visitantes nacionais e estrangeiros. E evidente que “Quer Turistar?” ndo € uma mensagem que
contemple todos os esses publicos com possibilidades de interpretagdes positivas.
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Nota maxima do Nota do

critério de Julgador: 2,23
avaliacdo: 3,33

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais
da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

proposta.

Justificativa: O Edital, em seu subitem 11.3.2, alinea “b”, exige a proposigéo e defesa dos
pontos centrais da Estratégia, especialmente “o que dizer”, “como dizer”, “a quem dizer”,
“quando dizer” e “que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagao utilizar”. A licitante
informa, de maneira parcial, sobre o roadshow e, em ambiente digital, uma aba especial no site
do Governo Municipal. Fortaleceria essa ambiéncia os recursos préprios de comunicagao
previstos no Briefing, com énfase no Portal Oficial e nas redes sociais institucionais (Facebook,
Instagram e Youtube). Também cita os streamings de dudio, como o Spotify e Deezer, e um jingle
com mensagens de curta duragéo. A seguir ja trata dos plablicos-alvo e conclui dizendo que na
|deia Criativa “a arquitetura da campanha ganhara forma concreta, visual, sonora e experiencial,
n&o como ‘surpresas soltas’, mas como tradugao natural do que j& foi estruturado aqui (referindo-
se a Estratégia), sobretudo por meio das pegas corporificadas e das defesas taticas do conjunto”.

Nota méxima do Nota do

e) A capacidade da licitante de articular os critério de Julgador: 3,33

conhecimentos sobre a(o) ANUNCIANTE, o | @valiagao: 3,33
desafio e os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing.

Justificativa: A licitante dispée informagdes sobre o Governo Municipal de Sdo Gongalo do
Amarante, raciocina sobre o desafio de comunicag&o publicitaria e os objetivos de comunicagéo
expressos no Briefing. Esclarece que o municipio ocupa posigéo singular no cenério turistico
cearense. Localizado a cerca de 60 quildmetros de Fortaleza, “retine litoral, sertdo e urbanidade
em um territério marcado por histdria, natureza, mem@ria cultural e acolhimento™

Nota maxima do Nota do
critério de Julgador: 2,33
avaliacdo: 3,33

f) A exequibilidade da Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria, considerada a
verba referencial para investimento.

Justificativa: Considerada a verba referencial para investimento disposta no Briefing — R$
500.000,00 (Quinhentos mil reais) - a ser aplicada em um periodo de 30 dias a critério da agéncia
a exequibilidade da campanha é parcialmente demonstrada. A descrigdo sobre o roadshow, uma
estrutura itinerante equipada com recursos de realidade virtual, ndo esclarece “como” e “onde”
seria realizada a montagem e desmontagem desse equipamento e “quem” orientaria o uso dos
6culos, bem como das operagdes dos recursos de dudio que complementariam a experiéncia e
dariam a sensacéo de estar “dentro do cendrio”, segundo a licitante.
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Nota méxima do Nota do
critério de Julgador: 3,48

a) O alinhamento da campanha com a Estratégia
de Comunicagéo Publicitaria. avaliagéo: 3,58

Justificativa: Na medida em que nem todos os requisitos da Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria foram atendidos, também fica prejudicada a avaliagéo do alinhamento da campanha
e, desde ja cabe afirmar que na Ideia Criativa ndo ha inteira observancia ao subitem 11.3.3.1 que

assim estabelece: “a descrigdo mencionada na alinea “a” do subitem 11.3.3. ESTA
CIRCUNSCRITA a especificagio de CADA PECA PUBLICITARIA, a explicitagdo de sua finalidade E

Filme 30", motivo 1; 2. Filme de 30", motivo 2; 3. Jingle 60” (aqui esta expressa a fungéo tatica); 4.
Anuncio pagina dupla, motivo 1; 5. Anlncio pagina dupla, motivo 2; 6. Andncio pagina dupla,
motivo 3; 7. Post Carrossel, Modo Turistar; 8. A¢éo no formato Roadshow; 9. Outdoor Front e 10.
Outdoor Placa Dupla. Na sequéncia mais 32 pegas néo corporificadas totalizando 42. Ha pecas
descritas sem a correspondente fungéo tatica na campanha proposta. Como dito, determinagéo
do Edital.

SUAS FUNCOES TATICAS na campanha_proposta. A licitante descreve as pegas corporificadas — 1.

Nota méxima do Nota do

b) A pertinéncia da solugdo criativa com a critério de Julgador: 3,57

natureza da(o) ANUNCIANTE, com o desafio e | 2valiagao: 3,57
com os objetivos de comunicagéo

estabelecidos no Briefing.

Justificativa: A solugéo criativa, evidenciada nas pegas publicitarias corporificadas, guarda
pertinéncia com a natureza do Governo Municipal de Sdo Gongalo do Amarante e esté alinhada
com o desafio e com os objetivos estabelecidos no Briefing.

Nota maxima do Nota do
critério de Julgador: 3,47
avaliacao: 3,57

c) A adequacdo das pecas publicitarias ao perfil
dos segmentos de publico-alvo.

uma senhora religiosa — como representantes dos plblicos-alvo da campanha e de segmentos
estratégicos do turismo: o esportivo, o gastrondmico, o religioso e o cultural. N&o figura nas pegas
aimagem de um empresario, especialmente do segmento hoteleiro, importante na composigao
do trade turistico.
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Nota maxima do Nota do
d) acompatibilidade das pegas publicitarias com critério de Julgador: 3,52

os meios e veiculos de divulgagdo a que se | 2valiagao: 3,57

destinam.

Justificativa: As pecas destinadas a veiculos de divulgagdo sdo compativeis. N&o foi possivel

avaliar inteiramente a adequacéo da peca de ndo midia Roadshow em virtude da auséncia de
informacgdes sobre a utilizagéo da internet e dos equipamentos e operagdes de sonorizago.

Nota maxima do Nota do

e) A originalidade da solugdo criativa e critério de Julgador: 3,57
multiplicidade de interpretagdes favoraveis avaliago: 3,57

que comporta.

Justificativa: H4 criatividade, originalidade, tecnologia e inovagéo em diversas pecas
corporificas. Nos filmes a ativagdo de um modo de transferéncia do motorista que deixa o caos
urbano e passa a vivenciar as belezas paradisiacas da Praia da Taiba foi uma ideia brilhante,
insight inesperado. A jovem e tensa mulher acionando o dispositivo e sendo transferida da cadeira
do dentista para o lazer na Praia da Colénia também & pertinente e criativo. Por fim € significativa
aimagem que remete a tradigAo, ao turismo religioso e cultural com a senhora de tergo na méao e
sorriso nos lédbios tendo ao fundo, com nitidez, a imagem da devocéo de homens em oragéoe o
pin de localizagéo: Igreja Nossa Senhora da Soledade, Distrito de Siupé.

Nota méxima do Nota do

f) A clareza e precisdo das mensagens e a critério de Julgador: 3,57
adequagdo da linguagem com os publicos- avaliagéo: 3,57

alvo.

Justificativa: As mensagens séo claras e a linguagem adequada acs publicos a que se destina.

Simples, objetiva, simpética sem ser piegas, artificial ou inauténtica. Nao ha apelo excessivo para
a emogéo brega, agucarada ou forgada. No jingle o uso de diminuitivos contribui para a ritmicae a
memorizagdo da mensagem.

)
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Nota méaxima do Nota do
g) a exequibilidade das pecas e de todos os critério de Julgador: 3,47

elementos propostos, com base na verba | avaliagéo: 3,57
referencial para investimento.

Justificativa: Pegas exequiveis, mas considerando todos os elementos propostos nao ficam

esclarecidos os procedimentos e locais de montagem e desmontagem das estruturas; as
operagdes e seus responsdveis pelo Roadshow itinerante.

Nota méaxima do Nota do

a) A adequacgdo da Estratégia de Midia e Nao critério de Julgador: 1,50

Midia com as caracteristicas da acgdo | avaliagdo:2,00
publicitaria, com a verba referencial, o
desafio e os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing.

Justificativa: Ao abordar o perfil dos consumidores de jornal (impresso e digital) por faixa etaria
a licitante registra “a inclus&o do jornalismo profissional na estratégia de campanha™. E
inadequada a afirmativa, estranha as caracteristicas da agéo publicitaria. O jornal sim, impresso
ou digital, pode abrigar a publicidade paga; o jornalismo néo. E oportuno lembrar que a Lei n®
12.232/2010 que conceitua e define em seu art. 2° os servigos de publicidade determina que os
encargos de Assessoria de Imprensa sejam excluidos da atividade publicitaria e licitados por
procedimentos préprios.

Na planilha “Resumo Geral de Verba de Veiculagéo e Produgéo” estéo previstos o “valor unitario”,
a “quantidade” e o “valor total de produgdo” de cartazes, formato A3, mas n&o ha valor destinado
ao servico de fixacdo da pega nem se essa atribuigdo serd realizada por servidores municipais. A
mesma lacuna acontece na “Planilha com Sugestao de Programacéo Referente a Utilizagdo de
Recursos Préprios de Comunicagédo do Governo Municipal de Sdo Gongalo do Amarante”. A
omissdo torna o custo incompleto.

Nota méaxima do Nota do
critério de Julgador: 2,00
avaliacao: 2,00

b) A consisténcia técnica demonstrada na
proposicio e defesa da estratégia, da tatica
e do plano de midia.

Justificativa: Na tatica de midia a agéncia indica os critérios que fundamentaram a escolha
dos veiculos, a definigdo dos investimentos e os periodos de divulgacéo. Nas planilhas de
programacéo das insergdes informa as métricas GRP (Gross Rating Points, Pontos por Audiéncia I
Bruta) que mede o impacto e a eficiéncia do plano de midia; o CPM (Custo Por Mil) com foco na

visibilidade do que é divulgado e CPP (Cost Per Point, Custo por Ponto), cuja fungéo é medira ﬁ
eficiéncia da campanha de midia, indicando quanto custa atingir 1% da audiéncia-alvo, sendo

6
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essencial no planejamento para comparar custos e maximizar investimentos, especialmente em
TV e Radio.

Nota méaxima do Nota do

c) A consisténcia do conhecimento dos critério de Julgador: 1,90

habitos de consumo de comunicagdo dos | avaliagdo: 2,00
segmentos de publicos-alve da campanha
publicitaria.

Justificativa: As informagées sobre habitos de consumo de comunicagéo reveladas em textos
e muitos graficos coloridos sdo as obtidas, de forma gratuita, em publicagdes especializadas e
em trabalhos divulgados por institutos de sondagens de opinido no mercado publicitario local. A
maioria das informacdes diz respeito ao mercado publicitdrio nacional, com poucas referéncias a
hébitos de consumo de comunicacao do municipio ou, de modo mais especifico, da Regiao
Metropolitana de Fortaleza.

Nota méxima do Nota do

d) a adequacido da proposta no uso dos crité.rio~de Julgador: 2,00
recursos préprios de comunicagdo da(o) avaliacao: 2,00
ANUNCIANTE e seu alinhamento com a

Estratégia de Midia e Nao Midia.

Justificativa: O uso dos recursos préprios de comunicagéo do Governo Municipal de Séo
Goncalo do Amarante previsto na proposta da licitante estd alinhado com a Estratégia de Midia e
Nao Midia.
O Hub Digital, Modo Turistar, ao utilizar o Portal Oficial de SGA como “centro de convergéncia
da campanha”, dispondo inclusive de botéo de alternéncia para o idioma inglés e podendo ser
acionado durante todo o transcorrer do esforgo publicitério, torna o contetido acessivel ao

publico internacional. Também esclarece a agéncia que serdo divulgados materiais nas redes
sociais proprias da gestdo e em suas dependéncias, ampliando e dando visibilidade as
mensagens sem custos com respeito ao principio da economicidade.

4,
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Nota méxima do Nota do
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na | Cte0 de Julgador: 1,90

utilizagdo da verba referencial para | avaliagao:2,00
investimento, demonstrados na simulagéo
dos parametros de cobertura e frequéncia.

Justificativa: Acobertura(ou alcance) e afrequénciaséo pardmetros fundamentais no
planejamento de midia de uma campanha. As duas métricas procuram ofertar maxima eficiéncia
avisibilidade para o maior nimero possivel de potenciais consumidores. Um altoalcance é crucial,
especialmente para o reposicionamento da marca turistica de Sdo Gongalo do Amarante. Em
textos e planilhas hé regular informagéo sobre as métricas cobertura e frequéncia.

Rodrigo
CPF:

ocha Queiroz
.588.263-48
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CONCORRENCIA N° 029.2025 - SEGOV
PLANILHAS DO INVOLUCRO N° 1 — PROPOSTAS TECNICAS NAO IDENTIFICADAS
PROPOSTA TECNICA “A” — “Quer turistar? Vem pra Sdo Gonc¢alo do Amarante”

JULGADOR 2: LARA MARIA DE SOUSA LIMA

NOTA DA PROPOSTA “A”: 61,58

Nota maxima do Nota do

a) A acuidade demonstrada na analise das
critério de Julgador: 3,33

caracteristicas e especificidades da(o)
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacao. avaliagéo: 3,33

Justificativa: Com o titulo “Identidade Cultural que Sustenta a Experiéncia do Visitante”, a
agéncia destaca a singularidade de Sao Gongalo do Amarante, resultado de uma formagao

histérica marcada pela convivéncia entre meméria rural, religiosidade, comunidades pesqueiras e
expressdes culturais que atravessam geragdes. O municipio integra, segundo o IPECE, um dos
mais antigos e continuos processos de povoamento do litoral oeste, consolidado ao longo de
rotas de gado, agricultura e devogéo religiosa. Hoje os seus atributos naturais, culturais e
geograficos o colocam em posigéo estratégica no turismo regional. Ao descrever identidade e
atributos do ANUNCIANTE, a agéncia situa o contexto de sua atuagao, sobretudo voltada para o
turismo urbano e rural em todos os seus segmentos: ecoldgico, esportivo, cultural, gastrondmico,
religioso, de eventos e de aventura.

Nota méaxima do Nota do

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e
critério de Julgador: 3,33

significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria | avaliagéo: 3,33
identificadas.
Justificativa: O Raciocinio cita o principio da publicidade, direito do cidad&o e dever do Estado

de ser transparente, informar e esclarecer como séo concebidos, criados e executados os
projetos, programas, agdes e servigos. Assim menciona o Edital ao incorporar dispositivo da Lei
n° 12.232/2010 que determina a publicidade do ente ptblico. E a difusdo de ideias e principios, o
posicionar programas, disseminar politicas plblicas e orientar o publico em geral. E conclui: “a
publicidade institucional ultrapassa a fungéo de veicular mensagem: ela subsidia a gestéao,
fortalece a governanga e amplia a efetividade das agdes municipais. Em S&o Gongalo do
Amarante a comunicacao ganha relevincia adicional ao se conectar com um dos setores mais
estratégicos para o desenvolvimento econdmico e social: o turismo”. Promover e incentivar as
atividades turisticas sdo obrigacées constitucionais estampadas no art. 180 da Carta Magna da
Nagéo.

| -
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" . Nota maxima do Nota do
c) A assertividade demonstrada na anélise do o
critério de Julgador: 3,34

desafio de comunicacéo a ser superado pela
contratante e no entendimento dos | avaliagao:3,34
objetivos de comunicagéo estabelecidos no
Briefing.

Justificativa: Ao abordar o desafio da comunicagéo publicitéria a ser superado, a licitante
revela que todas as informacdes que d&o lastro ao seu trabalho indicam que promover um destino
turistico é mais do que destacar atrativos. E necessario evidenciar a singularidade, despertar
desejo e criar caminhos simbdlicos e praticos para que o visitante se imagine vivendo aquela
experiéncia. A campanha precisard responder, de forma integrada, as demandas centrais do
Briefing, reposicionar a imagem do municipio, valorizar seus multiplos segmentos turisticos,
fortalecer o fluxo na baixa estacio, destacar a infraestrutura existente, ampliar a visibilidade dos
eventos culturais, religiosos e esportivos e consolidar S&do Gongalo do Amarante como destino
competitivo na Regido Metropolitana de Fortaleza.

a) A adequagdo do partido tematico e do NGt paxmsdo Nota do
conceito a natureza e as atividades da(o) | CTitériode Julgador: 2,90
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos | avaliagao: 3,34
objetivos de comunicagéo.

Justificativa: O partido temético e o conceito remetem de uma maneira geral a natureza e as
atividades do Governo Municipal de Sdo Gongalo do Amarante, mas nédo expressam com clareza o
desafio de anunciar uma nova postura estratégica “para o didlogo com as tendéncias
contemporaneas do turismo de experiéncia”, assim exposto pela licitante em seu Raciocinio
Basico.

Nota méaxima do Nota do

b) A consisténcia da argumentacio em defesa critério de Julgador: 3,00

do partido temético e do conceito. avaliagéo: 3,34

Justificativa: A argumentagéo a favor do conceito comega com a frase “pertencimento e
autoestima que convidam” sem a correspondente justificativa. A partir dai a agéncia anuncia que
vai apresentar o partido temético que declara ser “o encontro entre o briefing, a verdade do
territério e as compreensdes ja consolidadas no Raciocinio Bésico”. O nascedouro do partido
teméatico seria: “Nés gostamos daqui. Vocé também vai gostar”. O municipio transformaria
orgulho de si mesmo, em “convite esponténeo, afetivo e genuino”, um apelo bem préximo das
campanhas de autoestima e pertencimento. A seguir a licitante apresenta um conceito criativo
com a frase “quando viajar deixa de ser plano e viré vivéncia”. Por fim outro conceito criativo:
“Quer turistar? Vem pra Sdo Gongalo do Amarante™. Prop&e transformar o substantivo “turismo”
em verbo buscando contrapor “turistar”, que significaria simplificar, a “fazer turismo”, algo
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distante, planejado, formal. A argumentagio n&o fundamenta bem aintencgéo da licitante, esta
distante “das compreensdes j& consolidadas no Raciocinio Basico”.

Nota méxima do Nota do

c) As possibilidades de interpretagdes critério de Julgador: 2,10

positivas do conceito para a comunicacdo | avaliagao: 3,33
publicitdria da ANUNCIANTE com seus
publicos.
Justificativa: A licitante nao demonstra de maneira clara em sua proposta as possibilidades de
interpretagdes positivas do conceito para a comunicagéo publicitéria do Governo Municipal de

S50 Gongalo do Amarante. Como poderia ser aplicado aos varios segmentos turisticosou a
outras dreas de atuagdo da gestéo.

Nota maxima do Notado

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais critério de Julgador: 3.00

da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria | avaliagdo: 3,33
proposta.
Justificativa: O Edital, em seu subitem 11.3.2, Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagéo

Publicitaria - determina a apresentacgéo e defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar
o desafio e alcancar os objetivos de comunicagéo, com base no Briefing, compreendendo:

»  Explicitagdo e defesa do partido temético e do conceito que fundamentam a proposta de
solucéo publicitaria;

= Proposigao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacéo Publicitaria,
especialmente: o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer, e que meios,
instrumentos ou ferramentas de divulgagao utilizar.

Em sua Estratégia a licitante relaciona em ambiente digital uma aba especial no site da Prefeitura.
Forteleceria essa ambiéncia os recursos proprios de comunicagéo previstos no Briefing, com
anfase no Portal Oficial e nas redes sociais institucionais (Facebook, Instagram e Youtube).
Também inclui os streamings de dudio, como o Spotify e Deezer, e um jingle com mensagens de
curta duragéo. Por fim, uma agéo de Roadshow, estrutura intinerante que circularia pela cidade
equipada com recursos de realidade virtual (6culos de RV) e projetaria imagens em 360,
complementadas por recursos de dudio que produziriam a sensagao de estar “dentro do cenario”.

Nada mais acrescenta na Estratégia de Comunicagao Publicitaria sobre “o que dizer” e “como
dizer” as demais pegas de sua proposta de Estratégia de Comunicagéo Publicitaria.
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Nota maxima do Nota do

critério de Julgador: 3,30

avaliagéo: 3,33

e) A capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre a(o) ANUNCIANTE, o
desafio e os objetivos de comunicacéo
estabelecidos no Briefing.

Justificativa: A citacdo de agdes e servigos desenvolvidos pelo Governo Municipal de Séo
Gongalo do Amarante, bem como as informagé&es sobre eventos que contemplam os esportes
néuticos, religiosos e culturais, inclusive feiras e festivais, demonstram que a licitante conhece o
municipio e o desafio de comunicagao que se propde a enfrentar.

Nota méxima do Nota do

critério de Julgador: 3,10

avaliacdo: 3,33

f) A exequibilidade da Estratégia de
Comunicagédo Publicitaria, considerada a
verba referencial para investimento.

Justificativa: A Estratégia de Comunicagédo Publicitéria, ao considerar de uma maneira geral a
verba referencial para investimento é exequivel, mas a descrigéo do roadshow intinerante néo
revela como seriam realizadas as operagdes de internet e sonorizagéo e quem seriam os
responséveis pelo funcionamento dos equipamentos.

Nota méaxima do
critério de
avaliagéo: 3,58

Nota do
Julgador: 3,40

a) O alinhamento da campanha com
a Estratégia de Comunicacédo
Publicitaria

Justificativa: A Estratégia de Comunicacgéo ao ndo descrever todas as pegas que corporificam
a ldeia Criativa reduz as informacgdes para a avaliagdo do alinhamento com a campanha. No
subquesito Ideia Criativa a descrigdo deveria apenas informar o nome da peca, sua finalidade e a
fungéo tética (Edital, 11.3.3.1). H& pegas sem a informag&o sobre a fungéo tatica.

b) A pertinéncia da solugéo criativa
com a natureza da(o)
ANUNCIANTE, com o desafio e
com os objetivos de comunicacgéo
estabelecidos no Briefing.

Nota maxima do
critério de
avaliacao: 3,57

Nota do
Julgador: 3,57

Justi

stificativa: Ao apresentar a sua solugéo criativa a licitante demonstra pertinéncia com a

natureza do Governo Municipal de Sdo Gongalo do Amarante, o desafio de comunicagéo e 0s
objetivos.
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Nota maxima do Nota do
c) A adequacéo das pecas critério de Julgador: 3,52

publicitérias ao perfil dos | avaliagdo:3,57
segmentos de publico-alvo.

Justificativa: Nas pecas publicitarias figuram trés personagens que representam trés
importantes segmentos das atividades turisticas do municipio, mas ha uma significativa lacuna: a
auséncia da imagem de um empresério, estratégico para o desenvolvimento econdmico do
turismo, sobretudo da hotelaria, membro de destaque da cadeia turistica.

Nota méaxima do Nota do

d) a compatibilidade das pegas | Citériode Julgador: 3,50
publicitarias com os meios e | avaliagdo: 3,57
veiculos de divulgacao a que se
destinam;

Justificativa: A maioria das pecas publicitérias guarda compatibilidade com os meios e os

vefculos para os quais foram indicadas. Faltou integral esclarecimento sobre a utilizagao da néo
midia Roadshow.

Nota maxima do Nota do
e) Aoriginalidade da solugéo criativa critério de Julgador: 3,57
e multiplicidade de | avaliagéo: 3,57
interpretagées favordveis que
comporta.

Justificativa: Cabe destacar a originalidade da solugéo criativa, especialmente na concepgéo
e criagédo das pegas em que o motorista e a senhora, ambos estressados e através de um modo
de transferéncia, deixam uma situacdo de tenséo urbana e passam a interagir com as belezas
naturais de Sao Gongalo do Amarante.
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f) A clareza e precisdo das
mensagens e a adequacgdo da
linguagem com os publicos-alvo.

Nota maxima do
critério de
avaliagao: 3,57

Nota do
Julgador: 3,47

Justificativa: Existe clareza nas mensagens expressas de maneira objetiva, e parcial

adequacgéo aos plblicos-alvo visto que o conceito ndo alcanga todos os plblicos com o que
deseja a licitante. Ainda assim as mensagens ganham forga no ritmo e na letra do jingle.

g) a exequibilidade das pegas e de
todos os elementos propostos,
com base na verba referencial

para investimento.

Nota maxima do
critério de
avaliagao: 3,57

Nota do
Julgador: 3,50

Roadshow sugerido como pega corporificada.

Justificativa: Nao existem empecilhos para a execugéo das pegas que integram a |deia
Criativa, mas néo foi possivel realizar uma avaliagdo integral sobre a montagem e as operagdes do

a) A adequacédo da Estratégia de Midia e Néao
Midia com as caracteristicas da agéo
publicitaria, com a verba referencial, o
desafio e os objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing.

Nota méaxima do
critério de
avaliacao: 2,00

Nota do
Julgador: 1,80

cartaz ou a execucdo do servigo por servidores municipais.

Justificativa: A incluséo do jornalismo profissional na estratégia de Midia e Nao Midia
desrespeita a adequac#o as caracteristicas da agéo publicitéria e conflita com a legislagéo sobre
publicidade e propaganda. Em duas planilhas ha omiss&o sobre os custos de fixagdo de um

b) A consisténcia técnica demonstrada na
proposicdo e defesa da estratégia, da tatica
e do plano de midia.

Nota maxima do
critério de
avaliagao: 2,00

Nota do
Julgador: 1,95

métricas utilizadas para a obtengéo dos resultados desejados.
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Nota méxima do Nota do
c) A consisténcia do conhecimento dos | Critériode lnlgader:1,95

hébitos de consumo de comunicacio dos | avaliagdo: 2,00
segmentos de piblicos-alvo da campanha
publicitaria.

Justificativa: Os dados apresentados nos textos, e nos inimeros graficos coloridos, revelam
apenas os argumentos e nimeros disponiveis em publicagdes especializadas e em trabalhos de
institutos de pesquisa que disponibilizam gratuitamente informagdes sobre habitos de consumo

de comunicacgao dos brasileiros em geral. Sio inexistentes os dados sobre a populagéo de Séo
Gongalo do Amarante.

Nota méxima do Nota do

d) a adequagdo da proposta no uso dos critério de Julgador: 2,00
recursos préprios de comunicagdo da(o) | avaliagdo: 2,00
ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia.

Justificativa: O uso dos recursos préprios de comunicagéo do Governo Municipal de Séo

Gongalo do Amarante é devidamente demonstrado, sobretudo com uma agdo em que é
amplamente utilizado o Portal Oficial do Municipio e suas midias sociais.

Nota maxima do Nota do

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na critério de Julgador: 1,95
utilizagdo da verba referencial para | avaliagéo:2,00
investimento, demonstrados na simulagao
dos parametros de cobertura e frequéncia.

Justificativa: Os parametros de cobertura e frequéncia para demonstrar o grau de eficiéncia e
economicidade sio citados nas planilhas e textos da licitante.

Z;//-;/m ﬁ/ﬁ/& fz/ ;,i/,gnﬂnv /%vﬁ-

Lara Maria de Sousa Lima
CPF: 070.151.853-77
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CONCORRENCIA N° 029.2025 — SEGOV
PLANILHAS DO INVOLUCRO N° 1 — PROPOSTAS TECNICAS NAO IDENTIFICADAS
PROPOSTA TECNICA “A” Quer turistar? Vem pra Siao Goncalo do Amarante”

JULGADOR 3: FABRICIO BARRETO COELHO

NOTA DA PROPOSTA “A™: 62,49

a) A acuidade demonstrada na andlise das N(_jtfa -maxiima da ko
caracteristicas e especificidades da(o) | CMErO de Julgador: 3,33
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagao. avaliacéo: 3,33

Justificativa: Ao analisar o “Panorama Global do Turismo” na abertura do seu Raciocinio

Bésico, a licitante j& contextualiza a atuagéo do Governo Municipal de Sdo Gongalo do Amarante
na atividade. Afirma a proponente que o turismo vive um ciclo de transformacdes profundas que
redefine tanto a experiéncia do viajante quanto as estratégias de comunicagio que fundamentam
destinos no mundo inteiro. Desejosa de divulgar sua atuacdo nesse segmento econdmico vai a
atual gestdo ter que “reorganizar a percepgao” e suas narrativas visto que agora o visitante deseja
viagens curtas e micro férias, um fenémeno que ressignifica o turismo ao aproxima-lo da rotina
das familias, casais e grupos de amigos. “Na construgdo de narrativas é preciso diferenciar S&o
Gongalo do Amarante em meio a saturagao de informagdes do mundo digital”, defende a
proponente.

Nota méxima do Nota do

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e .
critério de Julgador: 3,33

significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria | avaliagao: 3,33
identificadas.

Justificativa: A diversidade natural e cultural de S&o Gongalo do Amarante € um ativo
competitivo, mas € preciso redirecionar a comunicagéo para o incentivo as viagens de curta
duracao. Necessario ofertar autenticidade, beleza e seguranca, acrescidas de curtos
deslocamentos. A uma hora de Fortaleza, percurso em 1h06min pela rodovia federal BR-222, &
possivel acessar o territério gongalense que oferta uma variedade de belezas naturais, esportes,
comida boa e diversificada, corfortavel hospedagem, cultura, religiosidade e tradigdo. A licitante
relatou uma tendéncia mundial com claras implicacdes na realidade local.
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Nota méaxima do Nota do

c) A assertividade demonstrada na anélise do
critério de Julgador: 3,34

desafio de comunicacgéo a ser superado pela
contratante e no entendimento dos | avaliacéo:3,34
objetivos de comunicagéo estabelecidos no
Briefing.

Justificativa: O diagnéstico sobre o desafio de comunicagéo a ser superado € objetivo e
propositivo. A gestdo do municipio de Sdo Gongalo do Amarante necessita repensar e conceber
uma atuacéo diferenciada no segmento turistico se de fato quer transformar a atividade em um
“divisor de dguas”: descartar o antes; referendar o aqui e agora. E certo que desde 1980 o Nordeste
consolidou-se como referéncia de sol, mar, moda, gastronomia, religiosidade, festivais e cultura
popular. O Ceard ampliou e melhorou sua infraestrutura e foi informar e vender tudo isso em Sao
Paulo, na Argentina e, um pouco depois na Espanha. Agora, em periodo de pds-pandemia, a
pegada é outra. “O mundo viaja mais vezes, por periodos menores, com expectativas cadavez mais
ligadas a experiéncia e ao contato humano”, argumenta a proponente.

a) A adequagdo do partido tematico e do Nofemasimade Moty dp
conceito & natureza e as atividades da(o) | Cfitériode Julgador: 2,50
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos | avaliagdo: 3,34
objetivos de comunicacéo.

Justificativa; “Turistar” deriva da palavra "turista" (do inglés tourist), que vem de tour (volta,

viagem). A palavra néo existe no diciondrio, mas € usada popularmente para descrever a
experiéncia de viajar e ndo apenas a pessoa que viaja. Embora em Fortaleza “Turistar” seja nome
de uma agéncia de turismo e de outra de c&mbio nem todos os publicos decodificam
prontamente o significado. A eficacia da comunicagédo depende inteiramente de adaptar a
mensagem aos publicos desejados, considerando fatores como nivel de conhecimento, contexto
cultural, linguagem utilizada e canais de distribuigéo.

Nota maxima do Nota do

b) A consisténcia da argumentagdo em defesa critério de Julgador: 2,90

do partido tematico e do conceito. avaliagdo: 3,34
Justificativa: A derivagéo de frases com apelos a autoestima e ao pertencimento, iniciada no

partido tematico, tem alguma relevéncia para referendar o conceito, mas ele néo funciona como
matriz do exercicio criativo, ndo possui grande impacto emocional ou persuasivo sobre o ouvinte
ou leitor. Nao atribui valor a campanha.
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Nota méxima do Nota do

c) As possibilidades de interpretagdes critério de Julgador: 2,70

positivas do conceito para a comunicagdo | avaliacao: 3,33
publicitidria da(o) ANUNCIANTE com seus
publicos.

Justificativa: Sao limitadas as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a

comunicacio publicitaria de Sao Gongalo do Amarante. Nas pegas corporificadas ele ndo se
expande como ideia central do exercicio criativo.

Nota méaxima do Nota do

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais critério de Julgador: 3,33

da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria | avaliacéo: 3,33
proposta.

Justificativa: Em sua centralidade a Estratégia esclarece como atividades, decisdes e
recursos do Governo Municipal de Sdo Gongalo do Amarante devem convergir e se alinhar
para tornar efetiva a solugédo indicada e assim resolver o desafio de comunicacao. E propoe
apresentar o municipio em sua comunicagéo com sua identidade propria,

distinta, singular, tnica.

Nota méxima do Nota do

e) A capacidade da licitante de articular os | Critériode Julgador: 3,33

conhecimentos sobre a(o) ANUNCIANTE, o | avaliagdo: 3,33
desafio e os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing.

Justificativa: A licitante cita especificidades e iniciativas do Governo do Municipal de Séo
Gongalo do Amarante para preservar a identidade local, suas tradigoes e o modo de viver do
municipio. Registra a devog&do a Sdo Gongalo, trazida no periodo colonial pelos portugueses, e a
importancia de sua capela, origem do nicleo que se tornaria municipio. Destaca o desafio central
que motivou essa concorréncia: “reposicionar Séo Gongalo como destino turistico relevante,

superando a percepgao limitada de municipio associado apenas ao Complexo Industrial e
Portudrio do Pecém”.

Nota maxima do Nota do

f) A exequibilidade da Estratégia de critério de lulgador: 3,33
Comunicacéo Publicitiria, considerada a | avaliagdo: 3,33

verba referencial para investimento.

Justificativa: Considerando a verba destinada ao exercicio criativo e o tempo de duragéo

previsto — 30 dias — o disposto pela licitante na Estratégia de Comunicagé&o Publicitaria &
exequivel.
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Nota méaxima do Nota do
a) O alinhamento da campanha com a critério de Julgador: 3,40
Estratégia de Comunicagéo Publicitéria. avaliagéo: 3,58

Justificativa: A campanha esté parcialmente alinhada com a Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria. Ao ser aplicado as pegas 0 conceito ndo se harmoniza com a visdo do desafio assim
expresso na estratégia: “Comunicar turismo, hoje, € muito mais do que divulgar paisagens ou

Destinos contemporaneos ndo se impdem pela grandiosidade de seus cenérios, mas pela
capacidade de transformar territérios em experiéncia percebida, desejada e vivida”. O conceito
precisava espelhar esse argumento.

listar atrativos. E organizar experiéncias, despertar desejos, facilitar escolhas, qualificar vivéncias.

Nota méaxima do Nota do

b) A pertinéncia da solucdo criativa com a critério de Julgador: 3,50
natureza da(o) ANUNCIANTE, com o | avaliagdo:3,57
desafio e com os objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing.

Justificativa: E possivel identificar compatibilidades entre pegas que integram a solugéo

criativa da licitante e a natureza do Governo Municipal de Sdo Gongalo do Amarante. O conceito,
entretanto, ndo revela o desafio e ndo atende aos objetivos da comunicagéo publicitaria definidos
no Briefing da concorréncia.

Nota méxima do Nota do
c) A adequacio das pecas publicitdrias ao critério de Julgador: 3,52
perfil dos segmentos de publico-alvo. avaliagéo: 3,57
Justificativa: Ostrés personagens escolhidos pela proponente para representar perfis do

plblico-alvo - o desportista, o mestre cucae a senhora religiosa — corporificam bem os
segmentos turisticos esportivos, gastrondmicos, religiosos e culturais, mas a auséncia de
representante da area empresarial, sobretudo da hotelaria, é uma lacuna expressiva, visto serum
importante membro do trade turistico.
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d) acompatibilidade das pegas publicitarias
com os meios e veiculos de divulgacéo a
que se destinam.

Nota méaxima do
critério de
avaliacdo: 3,57

Nota do
Julgador: 3,57

sugeridos foi identificada.

Justificativa: Nenhuma incompatibilidade entre os meios e os veiculos de divulgagao

e) A originalidade da solugdo criativa e
multiplicidade de interpretacoes
favoraveis que comporta.

Nota maxima do
critério de
avaliacéo: 3,57

Nota do
Julgador: 3,57

Justificativa: Ao demonstrar as possibilidades de possiveis visitantes se transportar de
situacdes de extremos desgastes emocionais para vivéncias reconfortantes e enriquecedoras em
ambientes em que pontifica a exuberancia da natureza, a licitante deu uma demonstragéo da
originalidade. Também a solugéo criativa que mostra a senhora com um sorriso e tergo na méo
em primeiro plano e, em segundo plano, um homem de méos postas expressando sua devogao,
além de um pin que facilita a localizag&o, expressam e unem originalidade, tecnologia e inovagéao.

f) A clareza e precisdo das mensagens e a
adequagdo da linguagem com o0s
publicos-alvo.

Nota méxima do
critério de
avaliagao: 3,57

Nota do
Julgador: 3,57

Justificativa: A clareza na concepcao das pegas contribuiu para a precisdo das mensagens. A
linguagem simples, mas bem formulada, favoreceu o entendimento de todos os publicos.

g) a exequibilidade das pecas e de todos os
elementos propostcs, com base na verba

referencial para investimento.

Nota maxima do
critério de
avaliacéo: 3,57

Nota do
Julgador: 3,52

Justificativa: As pecas destinadas &s midias online e offline sdo executéveis considerando a

verba de referéncia informada no Briefing. Ocorre que a auséncia de informagdes sobre as

localizacdes, montagens e as operagdes destinadas ao funcionamento da pega de ndo midia
denominada Roadshow né&o possibilita avaliar o seu funcionamento.
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Nota méxima do Nota do

a) A adequagio da Estratégia de Midia e Néo critério de Julgador: 1,90

Midia com as caracteristicas da agdo | avaliagdo: 2,00
publicitaria, com a verba referencial, o
desafio e os objetivos de comunicacéo
estabelecidos no Briefing.

Justificativa: A licitante recomenda a “incluséo de jornalismo profissional na estratégia da
campanha”. A afirmativa é, no minimo, inoportuna e fere “a adequac&o da Estratégdia de Midia e
N&o Midia com as caracteristicas da agéo publicitaria” e a determinacéao da Lei n® 12.232/2010
que estabelece os procedimentos de propaganda e publicidade no &mbito da Uni&o, dos Estados
e dos Municipios. A Lei assim preceitua em seu artigo 29, 8 2° “Os contratos de servigos de
publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas no caput e no § 1° deste artigo,
vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de
imprensa, comunicagéo e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagéo de
eventos festivos de qualquer natureza, as quais serdo contratadas por meio de procedimentos
licitatérios préprios, respeitado o disposto na legislagdo em vigor”.

Nota méaxima do Nota do

b) A consisténcia técnica demonstrada na | ¢fteriode Julgador: 1,95
proposigédo e defesa da estratégia, da tatica avaliagéo: 2,00

e do plano de midia.

Justificativa: Na tatica de midia a licitante indica os critérios que orientaram a escolha dos
veiculos, definem os investimentos e o periodo de divulgagdo. Também as métricas GRP, CPM e
CPP. Existe inadequac&o na proposigéo e defesa da Estratégia ja informada na alinea “a”.

Nota maxima do Nota do

c) A consisténcia do conhecimento dos critério de Julgador: 1,90

habitos de consumo de comunicagdo dos | avaliagdo: 2,00
segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria.

Justificativa: As informacdes sobre hébitos de consumo de comunicagéo ndo sdo suficientes
para revelar caracteristicas e peculiaridades de todos os publicos. A generalizagdo como sao
apresentadas as maneiras de consumir das pessoas residentes nas areas urbanas e rurais do
municipio ndo se sustenta, ndo corresponde inclusive ao meio utilizado pelas populagdes do
interior para saber iniciativas e eventos divulgados pela gestao de Séo Gongalo do Amarante. '
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Nota méaxima do Nota do
) Haria de ’
d) a adequagdo da proposta no uso dos critério de Julgador: 2,00

recursos préprios de comunicagdo da | avaliagdo: 2,00
ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia.

Justificativa: Ao utilizar o Portal Oficial do Governo Municipal de Sdo Gongalo do Amarante

como “centro de convergéncia da campanha”, dispondo inclusive de dispositivo para a conversao
do conteudo escrito em portugués para o inglés, a licitante ampliou o acesso dos publicos,
sobretudo os internacionais, as informagdes durante os 30 dias previstos para o esforgo
publicitério. O uso das midias sociais préprias do municipio também € previsto e demonstra
economicidade.

Nota méaxima do Nota do

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na critério de Julgador: 2,00
utilizagdo da verba referencial para | avaliacdo:2,00
investimento, demonstrados na simulacao
dos parametros de cobertura e frequéncia.

Justificativa: A cobertura (alcance) e a economicidade estdo fundamentadas nos textos e
planilhas da licitante.
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