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CONCORRENCIA N° 029.2025 — SEGOV
PLANILHAS DO INVOLUCRO N° 1 — PROPOSTAS TECNICAS NAO IDENTIFICADAS
PROPOSTA TECNICA “C” - “Siio Goncalo do Amarante. O seu destino € ser feliz aqui”

JULGADOR 1: RODRIGO CESAR ROCHA QUEIROZ

NOTA DA PROPOSTA “C™: 64.90

a) A acuidade demonstrada na andlise das Nt trgsamisica | Nota do
caracteristicas e especificidades da(o) | Citériode - Julgador: 3,33
ANUNCIANTE e do contexto de sua | avaliagéo: 3,33 !
atuacgdo.

Justificativa: A licitante identifica como especificidade da atuagéo do Governo Municipal de
S&o Gongalo do Amarante a decisdo de realizar um investimento no turismo que tra nscende o
lazer e impacta diretamente na qualidade de vida, no bem-estar emocional & no fortalecimento
dos lagos sociais e culturais. E avivéncia turfstica como instrumento de transformagéao individual
e de desenvolvimento sustentavel. A ampliagdo do conceito do turismo responsével, capaz de
fazer a diferenca e criar oportunidades “de se enraizar na histdria, conhecer a ancestralidade,
estabelecer conexdes com o passado do local e interagir de forma auténtica tanto com a natureza
quanto com o ambiente sociocultural”,

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e Nota méxima do Nota do
significativos apresentados, relativos as critério de Julgador: 3,33
necessidades de comunicacdo publicitarias avaliacéo: 3,33
identificadas.

Justificativa: “Mais do que destacar os ventos, as cores, os saberes e sabores da terra e de sua
gente, o desafio de comunicacio publicitdria estd em trabalhar a percepcao”, afirma a
proponente e esclarece: Trata-se da forma como as pessoas interpretam e atribuem significado
ao que lhes é apresentado, influenciadas por multiplos fatores e processos. “Em outras palavras,
a percepcgao que desejamos transmitir vai além da simples captagao de informagdes; é um

processo complexo que envolve experiéncias passadas, emogdes, ambientes e, sobretudo, a / }
maneira como aquilo que oferecemos é visto, sentido e apropriado”. Assim direciona o seu
trabalho.
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. e Nota méaxima do Nota do
c) A assertividade demonstrada na analise do o
critério de Julgador: 3,34

desafio de comunicacdo a ser superado
pela(o) contratante e no entendimento dos | avaliagdo: 3,34
objetivos de comunicagao estabelecidos no
Briefing.

Justificativa: Ao analisar os miultiplos aspectos do desafio de comunicagéo publicitaria a
concorrente é assertiva ao citar iniciativas e acontecimentos que contemplam o turismo urbano e
rural: cultural, de eventos, religioso, esportivo e de aventura. Transpde os limites do litoral e
penetra no sertdo indicando a necessidade de envolvimento das populagées locais nas decisdes
que afetam suas vidas; os cuidados e a conservagéo dos patriménios naturais e culturais; o
fortalecimento da acessibilidade e da mobilidade na cidade e no campo.

a) A adequagdo do partido tematico e do hota.maxirig do Wotsdo
conceito & natureza e as atividades da(o) | Cfitériode Julgador: 3,34
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos | avaliagéo: 3,34
objetivos de comunicagéao.

Justificativa: O pontoinicial é o partido temético “S&o Gongalo do Amarante. Um destino
encantador para quem visita e um lugar de ser feliz para quem conhece™ E um somatério de razédo
e emogéo e envolve os publicos: os que estdo chegando e os que vivem no territério. Dal nasce o
conceito: “Sao Goncalo do Amarante. O seu destino & ser feliz aqui”. Em uma so frase quatro
elementos esclarecedores: 1. Proximidade, pertencimento e promessa emocional - o tom
acolhedor da expresséo “o seu destino”, faz o visitante sentir que o lugar o recebe como parte, néo
como alguém de fora. O “seu” reforga a ideia de apropriagéo simbadlica: este lugar é seu; vocé &
bem-vindo, sinta-se em casa. 2; “Destino” funciona de maneira dupla: no sentida literal,
comunica que a narrativa é turistica, de um local para visitar e viver experiéncias; no sentido
simbdlico evoca propdsito, caminho, plenitude, como se Sdo Gongalo fosse o cenario onde
coisas boas estdo destinadas a acontecer. 3. “Ser feliz”, no centro da mensagem, ancora a
campanha em um valor universal e aspiracional. Felicidade € o que se busca ao viajar, ao viver
momentos que se tornam memdérias afetivas. 4. “Aqui”, no final da frase, aponta para o que é
préximo, perto, acessivel, facil de chegar, ao seu alcance.

Conceito adequado a natureza e atividades do Governo Municipal de Sdo Gongalo do Amarante,
preenche os requisitos do desafio de comunicagéo e alcanga os objetivos definidos no Briefing.

Nota maxima do Nota do

b) A consisténcia da argumentagdo em defesa critério de Julgador: 3,34

do partido tematico e do conceito. avaliagdo: 3,34

Justificativa: Em defesa do partido temaético e do conceito é apresentada uma argumentacgéo
consistente que identifica os caminhos criativos escolhidos e o significado de cada expresséo. O
que é efetivo e o que se deseja. Ha duplos significados que enriquecem o conceito e produzem
proximidade, bem-querer, felicidade.
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Nota méxima do Nota do

c) As possibilidades de interpretagdes critério de Julgador: 3,33
positivas do conceito para a comunicagao | avaliacdo: 3,33
publicitaria da(o) ANUNCIANTE com seus
publicos.

Justificativa: As possibilidades de interpretagdes positivas sao reveladas em desdobramentos

do conceito: “Sao Gongalo do Amarante. O seu destino é ser feliz no surf”, “nas trilhas”, “nas

festas”. Também permite destacar as dreas administrativas da gestao: “Sao Gongalo do

Amarante. O seu destino é ser feliz na Educagéao”.

Nota méaxima do Nota do
d) A consisténcia técnica dos pontos centrais critério de Julgador: 3,33
da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria | avaliagéo: 3,33
proposta.

Justificativa: A comunicacao estratégica assegura consist&éncia as mensagens, evita disperséo
e incoeréncias. Ao alinhar todas as acées e identificar com clareza os publicos-alvo a agéncia
evidencia o posicionamento adaotado, evita desperdicios de midia e maximiza impactos. Ao
mapear territério, concorréncia e percepgdes consegue ocupar um espago Unico e reconhecivel,
com clara diferenciagdo competitiva.

Nota méxima do Nota do

e) A capacidade da licitante de articular os critério de Julgador: 3,33

conhecimentos sobre a(o) ANUNCIANTE, o | 8valiagao: 3,33
desafio e os objetivos de comunicacao

estabelecidos no Briefing.

Justificativa: Com a aprovacéo da Lei Complementar n® 02/2025, ressalta a licitante, a
aliguota do Imposto Sobre Servigos (ISS) incidente sobre a rede hoteleira de S&o Gongalo do
Amarante foi reduzida pela atual gestdo de 5% para 3%. Como reconhecimento da boa
governanga, o Tribunal de Contas do Estado (TCE) atribuiu ao municipio a nota maximaem
Eficiéncia Técnica em Gestéo Tributdria. A gestdo municipal esté investindo em infraestrutura
viaria, mobilidade urbana e rural, acessibilidade, saneamento bésico, iluminagéo publicae
incentiva as competicdes nacionais e internacionais de surf. Também estimula os eventos
culturais voltados para a tradicéo, a religiosidade e a gastronomia. Reconhece a agénciaqueo
desafio & ofertar visibilidade e obter reconhecimento por tudo isso e transformar esse acervo de
realizagdes em diferenciais competitivos para a atividade turistica.
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Nota maxima do Nota do
f) A exequibilidade da Estratégia de | Clitériode Julgador: 3,33

Comunicagio Publicitéria, considerada a | avaliagao: 3,33
verba referencial para investimento.

Justificativa: A Estratégia de Comunicagéo Publicitéria & exequivel e respeita os limites
definidos pela verba referencial indicada no Briefing. Sdo 10 pegas corporificadas: I. Jingle de 1
minuto — um xote leve, regional e afetivo. A agéncia justifica: “o turismo se vende pelo que as
pessoas sentem, e ndo apenas pelo que veem”; |l. Plotagem de micro-6nibus; 1ll. Outdoor; IV.
Backdoor; V. Passaporte da felicidade; VI. Filme de 60; VII. OOH Aeroporto; VIII. Carrossel
(Facebook e Instagram); IX. Vinheta OOH Elevador e Pin de localizag&o gigante na Praia da
Coldnia. Ha ainda a sugestao de pecas ndo corporificas. Todas as pegas devidamente descritas.

Nota méxima do Nota do
a) O alinhamento da campanha com a critério de Julgador: 3,58
Estratégia de Comunicagéao Publicitaria. avaliag&o: 3,58

Justificativa: A licitante consegue demonstrar, sobretudo com as dez pegas corporificadas, o
alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria recomendada. O “ser
feliz no surf”, “nas trilhas”, “nas festas”, ganha corpo e pode ser visto nas pegas que reproduzem
pessoas e lugares reais, formatos e cores que destacam as belezas de Sdo Gongalo do Amarante.
As imagens motivam os visitantes a praticar o turismo experiencial, a viverem o mundo de
maneira sensivel, imersiva e verdadeira. O carimbo de S0 Gongalo do Amarante no “Passaporte
da Felicidade” expressa a permissdo, mais que isso oportuno convite para desfrutar a diversidade
do territdrio. A campanha esta presente no aeroporto com as pecas de LED que remete ao destino
SGA como possivel destino de milhares de visitantes antes mesmo da decisao final do roteiro a
ser seguido.

Nota méxima do Nota do

b) A pertinéncia da solugdo criativa com a critério de Julgador: 3,57
natureza da(o) ANUNCIANTE, com o desafioe | @valiagao: 3,57
com os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing.

Justificativa: A vocagéo e o desejo, expresso pelo ANUNCIANTE no Briefing, de posicionar So
Goncalo do Amarante como referéncia regional nos segmentos turisticos - cultural, religioso,
ecoldgico, de eventos, gastrondmico, esportivo e de aventura - estéo traduzidos na solugéo
criativa e atendem aos objetivos de comunicagéo.
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c) Aadequacéio das pegas publicitarias ao perfil
dos segmentos de publico-alvo.

Nota méxima do
critério de
avaliagao: 3,57

Nota do
Julgador: 3,52

diferentes perfis do publico-alvo.

Justificativa: O perfil dos segmentos dos pliblicos tem adequagio em quase todas as pegas.
Faltou representar os empresérios, sobretudo os dedicados & hotelaria e a gastronomia, membros
destacados do trade turistico. A pecga destinada ao Aeroporto Internacional de Fortaleza sinaliza a
atencdo voltada também para os publicos nacionais e internacionais (Briefing, publicos-alvo) e
constitui um diferencial qualitativo de sua proposta posto em um dos portais de Fortaleza. O call
to action “visite e se encante” estimula a visitagao, fortalece os fluxos turisticos e dialoga com

d) a compatibilidade das pegas publicitarias
com os meios e veiculos de divulgacéao a que
se destinam.

Nota maxima do
critério de
avaliagao: 3,57

Nota do
Julgador: 3,57

Justificativa: O conjunto de pegas destinadas as midias tradicionais e as midias digitais que

integram a ldeia Criativa, inclusive as programadas para os meios préprios de comunicagéo da
gestdo municipal, é compativel com os veiculos e as plataformas de divulgagéo.

e) A originalidade da solugdo criativa e
multiplicidade de interpretagdes favoraveis
gue comporta.

Nota méaxima do
critério de
avaliagao: 3,57

Nota do
Julgador: 3,57

Justificativa: Ha originalidade e miiltiplas interpretacdes favordveis em possiveis
desdobramentos do conceito: “Vocé& merece uma pausa para a diversdo”; “Vocé merece uma
pausa para saborear as delicias da praia e do sertdo”; “Vocé merece uma pausa para curtir o
mar”; “Vocé merece uma pausa onde o vento sopra felicidade”.

f) A clareza e precisdo das mensagens e a
adequacédo da linguagem com os publicos-
alvo.

Nota maxima do
critério de
avaliagéo: 3,57

Nota do
Julgador: 3,57

prejudicam o que se deseja transmitir.

Justificativa: As mensagens ganham forga e direcionamento com a clareza em que sdo
detinadas aos publicos. A linguagem, sem rebuscamentos, favorece o entendimento de todos. O
uso excessivo e desnecessario de vocabuldrio erudito, palavras raras, construgdes sintaticas
complexas e adornos exagerados, com o objetivo de soar sofisticado ou impressionar, so
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Nota maxima do Nota do

g) a exequibilidade das pegas e de todos os critério de Julgador: 3,57

elementos propostos, com base na verba avaliagéo: 3,57
referencial para investimento.

Justificativa: As pegas foram concebidas e criadas com base na verba referencial de R$

500.000,00 (Quinhentos mil reais), assim definida no Briefing dessa concorréncia para um esforgo
publicitario com a duragdo de 30 dias.

Nota méaxima do Nota do

a) A adequacdo da Estratégia de Midia e Nao | Critériode Julgador: 2,00

Midia com as caracteristicas da agdo | avaliagdo:2,00
publicitdria, com a verba referencial, o
desafio e os objetivos de comunicagédo
estabelecidos no Briefing.

Justificativa: Dizem os especialistas que o sucesso de uma estratégia de midia depende
do equilibrio entre cobertura e frequéncia, o nimero médio de vezes que o mesmo individuo,
dentro da area de cobertura, é exposto ao anuncio durante um periodo especifico. O objetivo
& garantir a memorizagéo da mensagem e influenciar o comportamento do consumidor, gerando
impacto e retorno. Frequentemente, os planejadores usam métricas como o GRP (Gross Rating
Points, ou Pontos de Classificagdo Bruta) para medir o impacto geral da campanha, que é o
produto da porcentagem de alcance pela frequéncia média. Em Sao Gongalo do Amarante os
desafios de midia contemplam fatores como maior frequéncia, em virtude da concorréncia de
outros municipios da Regido Metropolitana de igual porte; a necessidade de sensibilizar novos
pliblicos e o reposicionamento da marca turistica. O sucesso da empreitada depende da cobertura
para ampliar a adesdo de novos visitantes e de frequéncia para aprofundar o impacto da
mensagem, fatores consideradas pela agéncia.

Nota méxima do Nota do

b) A consisténcia técnica demonstrada na critério de Julgador: 2,00

proposicéo e defesa da estratégia, da tatica | avaliagdo: 2,00
e do plano de midia.

Justificativa: A icitante demonstrou consistente técnica na proposigéo e defesa da Estratégia
de Midia e Nao Midia, na tatica e no plano de midia.
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Nota maxima do Nota do

c) A consisténcia do conhecimento dos critério de Jutgador: 1,95

habitos de consumo de comunicagdo dos | avaliagdo: 2,00
segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria.

Justificativa: A licitante tem contrato com a Kantar IBOPE Midia e pode utilizar 0 Target Group
Index (TGl) que oferece uma visdo dos habitos, atitudes e comportamentos do consumidor, o que
€ crucial para um planejamento de midia mais eficaz e estratégico. O estudo permitiu a agéncia
aliar aos dados demogréficos o entendimento das opinides, valores pessoais, estilo de vida e
afinidade com a marca. Também facilitou a identificagdo das melhores plataformas de video,
canais de TV ou estacdes de radio para atingir o publico-alvo de forma eficiente, fortalecendo o
orgamento de midia. A segmentacédo possibilitou direcionar as mensagens para o publico certo
com base em seus hébitos reais de consumo e comportamento nas redes sociais. Utilizada para
avaliar os ganhos de campanha, vai permitir ajustar os procedimentos para melhorar osresultados
em tempo real. Supre de modo consideradvel a auséncia de pesquisas direcionadas a avaliar os
habitos de consumo de comunicagéao dos habitantes de Sdo Gongalo do Amarante.

Nota méaxima do Nota do

d) a adequagdo da proposta no uso dos | critriode Julgador: 2,00
recursos préprios de comunicacdo da(o) | avaliagao:2,00
ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Ndo Midia.

Justificativa: Ao ajustar a eficiéncia e a economicidade dos procedimentos de campanha &
verba disponibilizada, a licitante atribuiu aos servidores da Secretaria de Turismo a distribuigdo do
“Passaporte da Felicidade”. E mais do que um encargo. Por certo um apelo & incluséo,
pertencimento e engajamento. Os colaboradores passam a ser difusores da mensagem, agentes
ativos do esforgo que gera dividendos, ganhos de ocupacéo e renda para suas familias, seus
amigos, toda a sua comunidade. O material de campanha também terd seu alcance ampliado nas
redes sociais préprias do municipio.
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e) O grau de eficiéncia e a economicidade na
utilizacdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulacgdo
dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

Nota maxima do
critério de
avaliacéo: 2,00

Nota do
Julgador: 2,00

mensagens.

Justificativa: A utilizagdo da anélise cross-media disponivel no estudo da Kantar TGI IBOPE
Media permite identificar o consumo de midia em multiplos dispositivos e plataformas (TV linear,
réddio, online, streaming), possibilitando a compreenséo de sobreposicdes de audiénciae a
distribuicdo estratégica de verba para maximizar o alcance e controlar a frequéncia das

F,

Rodrigo

ocha Queiroz

CPR065.588.263-48
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CONCORRENCIA N° 029.2025 — SEGOV
PLANILHAS DO INVOLUCRO N° 1 — PROPOSTAS TECNICAS NAO IDENTIFICADAS
PROPOSTA TECNICA “C” — “Sio Goncalo do Amarante. O seu destino ¢ ser feliz aqui”

JULGADOR 2: LARA MARIA DE SOUSA LIMA

NOTA DA PROPOSTA “C™: 64,92

a) A acuidade demonstrada na analise das Nata maximado Notada

caracteristicas e especificidades da(o) critério de Julgador: 3,33
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagdo. | avaliagdo: 3,33

Justificativa: Na abertura do Raciocinio Bésico a licitante afirma que Sao Gongalo do

Amarante é municipio onde as oportunidades se renovam diariamente com o nascer do sol. O
propdsito da gestédo é transformar os diferenciais dessa terra em convites irrecusaveis a turistas e
empreendedores que desejem conhecer, desfrutar e investir em um territério de tantas
oportunidades. Desde j4 fica esclarecido na narrativa que é caracteristica do Governo Municipal
de Sao Gongalo do Amarante exercer o seu papel de indutor do desenvolvimento. “Mais do que
destacar os ventos, as cores, os saberes e os sabores dessa terra e sua gente”, esclarece a
agéncia, “o desafio de comunicagéo estd em trabalhar a percepcéo. E a que desejamos transmitir
vai além da simples captagédo de informacgdes. E um processo complexo que envolve experiéncias
passadas, emogdes, ambiente e, sobretudo, a maneira como aquilo que oferecemos é visto,
sentido e apropriado”.

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e Nota méxima do | Nota do
significativos apresentados, relativos as critério de ‘ Julgador: 3,33
necessidades de comunicagédo publicitaria avaliagdo: 3,33 \
identificadas.

Justificativa: O que a agéncia propde é uma “virada de chave” na comunicagéo publicitaria.
Defende que o municipio vivencie um momento decisivo de transformagdo, uma mudanga
profunda de mentalidade no modo de dizer e mostrar suas realizagOes e encantamentos. Comum
clic abrir novas portas, uma nova perspectiva e agdes mais alinhadas com os objetivos definidos
no Briefing dessa concorréncia. Assumir um protagonismo ressignificando situagbes e
sentimentos com foco no que é mais importante para 0 municipio, tdo diferenciado dos demais.
Incentivar as pessoas a “sairem das telas” e viver o mundo de maneira sensivel, imersivel e
verdadeira. Desfrutar o turismo experiencial.
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c) A assertividade demonstrada na analise do Nota méxima do Nota do
desafio de comunicacéo a ser superado pela critério de Julgador: 3,34
contratante e no entendimento dos avaliagéo: 3,34
objetivos de comunicagéo estabelecidos no
Briefing.

Justificativa; Ao analisar o desafio de comunicagéo a ser superado a agéncia € assertiva ao
demonstrar entendimento dos objetivos de comunicagéo definidos no Briefing.

a) A adequagdo do partido tematico e do Notd maximade Ngterde
conceito 3 natureza e as atividades da(o) | cfitériode Julgador: 3,34
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos | avaliagdo: 3,34
objetivos de comunicagéo. \

Justificativa: O partido temético e o conceito se coadunam para anunciar Sdo Gongalo do
Amarante como destino de quem deseja ser feliz. Tém pertinéncia com o desafio de comunicagao
e os objetivos informados no Briefing e séo adequados & natureza e as atividades do Governo
Municipal de Sdo Gongalo do Amarante.

Nota méaxima do Nota do

b) A consisténcia da argumentagéo em defesa critério de Julgador: 3,34

do partido tematico e do conceito. avaliagao: 3,34

Justificativa: O partido tematico “Sdo Gongalo do Amarante. Um destino encantador para
quem visita e um lugar de ser feliz para quem conhece” ja demarca a importancia de duas
palavras na composigéo da frase: “destino” e “ser feliz”. Dai nasce o conceito: “Sao Gongalo do
Amarante. Seu destino é ser feliz aqui”. Cada expressao contem especial significado e forga: “seu
destino” revela proximidade, pertencimento e promessa emocional, mesmo para o visitante. E um
convite “direto e acolhedor”, diz a agéncia. “Seu” reforga a ideia de apropriagéo simbdlica: este
lugar é seu, vocé é bem-vindo, sinta-se em casa. “Destino” € um lugar para se visitar, mas
também evoca propdsito, caminho, plenitude. “Ser feliz” € ancora, sustenta a campanha comum
valor universal e aspiracional: viver momentos que se tornam memorias afetivas. “Aqui”, bem no
final do conceito, aponto o lugar, o que esta préximo, ao seu alcance. Versétil, o conceito
possibilita desdobramentos.

16

e
4} H'l":i':"/{

AN



DO AMARANTE  SECRETARIA DE GOVERNO
AVANCANDO JUNTOS | Rua Ivete Alcintara, n® 120, Pagu Municipal -
el L (88) 4042-0748 — www.saogoncalodoainarante.oe gov.

COVERND MUNICIPAL &

[ 0446

T0-000 S3a (_‘,.'....‘,.'L._‘ do Amaranie -'-._ _.II

%?8 % 5 SA GONC/\ O  GOVERNO MUNICIPAL DE SA0 GONCALO DO AMARANTE/>

Nota méaxima do Nota do
critério de Julgador: 3,33
avaliagao: 3,33

c¢) As possibilidades de interpretagdes
positivas do conceito para a comunicagéo
publicitaria da{o) ANUNCIANTE com seus
ptblicos.

Justificativa: As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito beneficiam as
abordagens de aspectos de um determinado segmento turistico: “S&ao Gongalo do Amarante. Seu
destino é ser feliz no vento”; “Sao Gongalo do Amarante. Seu destino € ser felizno mar”-como
também em éreas de atuagao das unidades administrativas da gestao: “Sao Gongalo do
Amarante. Seu destino é ser feliz na Educacgéo”; “Séo Gongalo do Amarante. Seu destino € ser
feliz no Esporte e na Cultura™

Nota méxima do Nota do
critério de Julgador: 3,33
avaliacdo: 3,33

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais
da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

proposta.

Justificativa: A Estratégia de Comunicagéo Publicitéria concebida para o Governo Municipal de
S&o Gongalo do Amarante orienta todas as a¢des da marca. Sem ela a campanha correria o risco
de se tornar dispersa, incoerente ou ineficaz. Os pontos centrais estao alinhados ao
posicionamento, ao propdsito e ao territorio selecionado. O publico-alvo esté claramente
identificado, assim como seus obstéculos, necessidades e aspiragoes. E 0 que evita desperdicios
de midia e maximiza impactos. S6 com essa consisténcia técnica a comunicagéo conseguira
ocupar um espago unico e reconhecivel e realgar seus diferenciais competitivos.

Nota méxima do Nota do

e) A capacidade da licitante de articular os critério de Julgador: 3,33

conhecimentos sobre a(o) ANUNCIANTE, o avaliacdo: 3,33
desafio e os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing.

Justificativa: A proponente cita como reconhecimento a boa governanga de Sao Gongalo do
Amarante a nota méxima em Eficiéncia Técnica em Gestéo Tributaria, conferida pelo Tribunal de
Contas do Estado (TCE). Em seu Portal Oficial 0 Governo Municipal de Sdo Gongalo do Amarante
também divulga com orgulho, dentre outras, a conquista do “Selo Atricon Ouro 2025", uma
certificagdo concedida pela Associagdo dos Tribunais de Contas do Brasil, entidade que retne
os tribunais de contas estaduais e municipais do pafs. Esse selo é atribuido a préticas e acoes
que demonstram transparéncia, eficiénciae responsabilidade na gestio publica, especialmente
as relacionadas a fiscalizacdo e auditoria das contas publicas. Também demonstra a agéncia
conhecer e articular informacoes sobre agdes e servigos em exscugdo em diversas areas de
atuagio da atual gestéo.
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Nota méxima do Nota do
f) A exequibilidade da Estratégia de | Critériode Julgador: 3,33

Comunicagdo Publicitaria, considerada a avaliagéo: 3,33
verba referencial para investimento.

Justificativa: Ao enumerar e descrever suas 10 (dez) pegas corporificadas a agéncia evidencia

que séo de possivel execugéo e que, ao concebé-las, guardou sintonia com a verba referencial
indicada no Briefing do edital dessa concorréncia.

Nota méxima do Nota do
a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de critério de Julgador: 3,58
Comunicagéo Publicitéria; avaliagao: 3,58

Justificativa: E possivel definir a boa Estratégia de Comunicagéo Publicitaria como um plano
abrangente e estruturado de acdes para divulgar uma marca, visando alcangar reconhecimento
ao formular a mensagem certa para o publico certo, no momento oportuno, usando os canais
adequados. Deve integrar criatividade, dados e propdsito para construir uma comunicacéao
memoréavel e eficaz que gera valor e conexdo duradoura com o consumidor. Procurando atender

ao recomendado nesses requisitos estratégicos a proponente alinhou a |deia Criativa a Estratégia
de Comunicagao Publicitaria.

Nota méaxima do Nota do

b) A pertinéncia da solugdo criativa com a critério de Julgador: 3,57
nhatureza da(o) ANUNCIANTE, com o desafio e | avaliagéo: 3,57
com os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing.

Justificativa: Ao conceber e criar as pegas que integram a Ideia Criativa a licitante considerou

a natureza do Governo Municipal de Sdo Gongalo do Amarante, o desafio de comunicagéo
publicitaria e os objetivos indicados no Briefing do edital.
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Nota méaxima do Nota do
c) A adequagdo das pegas publicitarias ao perfil | C'itério de Julgador: 3,54
dos segmentos de publico-alvo. avaliacao: 3,57

Justificativa: Ha adequacéo das pecas a diversos perfis dos segmentos de publico-alvo, mas a
ndo inclusdo da imagem representativa de um empresério, sobretudo do ramo hoteleiro, deixa a
margem um personagem importante do segmento econémico do trade turistico.

Nota méxima do Nota do
d) acompatibilidade das pecas publicitarias com | Cfitériode Julgador: 3,57
os meios e veiculos de divulgagdo a que se | a@valiacdo:3,57

destinam.

Justificativa: As pecas sdo compativeis com os meios e os veiculos para os quais foram
programadas.

Nota maxima do Nota do

e) A originalidade da solugdo criativa e | Clitériode Julgador: 3,57
multiplicidade de interpretagdes favoraveis | avaliagao: 3,57
que comporta.

Justificativa: As pecas séo originais, permitem multiplas interpretagées e a composigéo de
cores e formas confere especial realce a mensagem que precisam transmitir.

Nota méxima do Nota do
f) A clareza e precisdo das mensagens e a | cfteriode Julgador: 3,57
adequagdo da linguagem com os publicos- | avaliagao: 3,57
alvo.

Justificativa: A adequacéo da linguagem dispensou desnecessdrios rebuscamentos,
favoreceu uma comunicagio simples, direta e clara, sem jargées desnecessarios ou
construcdes de frases excessivamente rebuscadas. O objetivo alcangado foi a construgao de uma
mensagem facilmente compreendido por todos os publicos.
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Nota méxima do Nota do

g) a exequibilidade das pecas e de todos os critério de Julgador: 3,57
elementos propostos, com base na verba | avaliagdo:3,57
referencial para investimento.

PAL

Justificativa: Considerando na execucéo das pecas e de todos os elementos propostos a verba
referencial para investimento a licitante assegurou a exequibilidade.

Nota méaxima do Nota do

a) A adequacido da Estratégia de Midia e Nao | criteriode Julgador: 2,00
Midia com as caracteristicas da agdo | avaliagdo:2,00
publicitaria, com a verba referencial, o
desafio e os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing.

Justificativa: A escolha de canais, midias e ferramentas atendeu as consideragdes do

Raciocinio Basico e as linhas de atuagéo definidas na Estratégia de Comunicagéo Publicitaria. A
licitante considerou as muitas peculiaridades dos pdblicos-alvo, a natureza do Governo
Municipal de Sdo Gongalo do Amarante, seus objetivos e o tipo de mensagem a ser divulgada.
Também observou onde estdo os pliblicos a serem alcancados (redes sociais, e-mail, site, midias
tradicionais) e suas preferéncias para assegurar valor e garantir uma experiéncia coesa e
eficiente, combinando o melhor de cada meio tradicional ou plataforma.

Nota méxima do Nota do

b) A consisténcia técnica demonstrada na Cmé_"io de Julgador: 2,00
proposigio e defesa da estratégia, da tatica | avaliagéo: 2,00
e do plano de midia.

Justificativa: A narrativa em favor da Estratégia de Midia e Ndo Midia demonstra consisténcia

técnica ao justificar as escolhas de cada veiculo, segmentagéo, periodo, praca, custos, target,
impactos e métrica, frequéncia e cobertura.
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Nota méxima do Nota do
¢c) A consisténcia do conhecimento dos critério de lulgador:1,95

habitos de consumo de comunicagdo dos | avaliagéo: 2,00
segmentos de ptblicos-alvo da campanha
publicitaria.

Justificativa: Embora nao existam pesquisas disponiveis no mercado sobre hébitos de
consumo de comunicagéo da populagao de Sao Gongalo do Amarante as sondagens de opiniao
realizadas pela agéncia em zonas urbanas e rurais do municipio e poder utilizar o Target Group
Index (TGI) da Kantar IBOPE Media, visto ter contrato firmado e em pleno vigor, possibilitou a
agéncia uma visdo dos hébitos, atitudes e comportamentos do consumidor. |dentificar valores
pessoais, estilo de vida e afinidades com a marca. E saber quais as mais eficientes plataformas
de video, canais de TV e emissoras de radio para chegar ao publico-alvo da Regido Metropolitana
de Fortaleza, dando pertinéncia & verba destinada a midia.

Nota méxima do Nota do

d) a adequacdo da proposta no uso dos critério de Julgador: 2,00

recursos préprios de comunicagio da | avaliagao:2,00
ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia.

Justificativa: Com o “Passaporte da Felicidade” nas maos os colaboradores da Secretaria de
Turismo do Governo Municipal de Sdo Gongalo do Amarante poderao oferecer a agéncias de
viagens, operadoras de turismo, transportadoras, hotéis, pousadas, bares, restaurantese a
visitantes nacionais e internacionais praias, lazer, passeios, esportes, cultura, gastronomia,
artesanato e acolhedora hospedagem. Tudo isso e ainda mais: pertencimento e orgulho de ser de
uma terra que oferece tantas oportunidades. E recurso préprio do municipio assim como o Portal
Oficial na internet, as redes socias, Whatsapp, Facebook e Youtube. O “carimbo” no passaporte
remete a expressa permissdo para conhecer e desfrutar os encantos do municipio.
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Nota méaxima do Nota do

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na critério de

Julgador: 2,00
utilizacdo da verba

referencial para | 2valiagao: 2,00
investimento, demonstrados na simulagao

dos parametros de cobertura e frequéncia.

Justificativa: Os pardmetros de cobertura e frequéncia estéo descritos e demonstrados nas

planilhas, bem como o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagio da verba de referéncia
a ser aplicada no exercicio criativo.

«%—’.’,’Jﬁ 7)4”'"-1 /Z fﬁﬂﬂﬂx 1 IHO

Lara Maria de Sousa Lima

CPF: 070.151.853-77
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PROPOSTA TECNICA “C” -

CONCORRENCIA N° 029.2025 - SEGOV
PLANILHAS DO INVOLUCRO N° 1 — PROPOSTAS TECNICAS NAO IDENTIFICADAS

JULGADOR 3: FABRICIO BARRETO COELHO

NOTA DA PROPOSTA “C” - Nota: 64,88

“Si0 Goncalo do Amarante. O seu destino é ser feliz aqui”

a) A acuidade demonstrada na andlise das PoLa g 6o Nota do

caracteristicas e especificidades da | Critériode Julgador: 3,33
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagdo. | avaliagdo: 3,33

Justificativa: A licitante destaca que a promogao do turismo depende diretamente da oferta de
infraestrutura adequada e nesse contexto sdo concebidas e executadas as politicas publicas da
gestdo de Sdo Gongalo do Amarante. Cita que a aprovagao da Lei Complementar n® 02/2025 pela
Camara Municipal possibilitou que a tarifa de 5% do Imposto sobre Servigos (ISS), incidente sobre
arede hoteleira, fosse reduzida para 3%. A agéncia também informa que o municipio ja dispde de
pousadas e outros empreendimentos de alto padrdo e, com o incentivo fiscal, busca atrair novos
investimentos privados para ampliar a sua rede de hospedagem. Como reconhecimento a boa
governanga, o Tribunal de Contas do Estado (TCE) atribuiu a Sdo Gongalo do Amarante a nota
méxima em Eficiéncia Maxima em Gestao Tributdria. O municipio, com o apoio da atual gestéo, €
sede de competigdes estaduais, nacionais e internacionais de surf, a exemplo do WSL Taiba Pro,
etapa de competigéo da Liga Mundial de Surf, o Pro Janior Sub 20 e o Maresia Pro Taiba.

Nota méaxima do Nota do

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e i
critério de Julgador: 3,33

significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria | avaliagdo: 3,33
identificadas.

Justificativa: O Raciocinio evidencia a importancia do Complexo Industrial e Portudrio do
Pecém, “ancora” da economia cearense e estimulo a participagao de grandes players
internacionais no desenvolvimento local. Também menciona a Zona de Processamento de
Exportagéo (ZPE), estratégica para o potencial crescimento da tecnologia e inovagéo no Estado,
inclusive com o hidrogénio verde. Com igual destaque assinala aspectos do turismo esportivo,
cultural e religioso ao citar a Casa de Quinca Moreira, que abriga fotos, utensilios, documentos e
mobilidrio do homem do sertdo, a Cavalgada e a Igreja de Nossa Senhora da Soledade, tombada
pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN), as “festas da colheita”, como o
S50 Jodo, e os festivais, com énfase para o do escargot, na Taiba. Assim demonstra aspectos
relevantes e significativos que a comunicagéo publicitaria deve promaover.
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c) A assertividade demonstrada na analise do N Lol Nota do

desafio de comunicagdo a ser superado critério de Julgador: 3,34
pela(o) ANUNCIANTE e no entendimentodos | avaliagdo: 3,34
objetivos de comunicacgdo estabelecidos no
briefing.

Justificativa: Ao analisar a superagéao do desafio de comunicagéo e utilizando como fonte de

informacgao o Ministério do Turismo, amplifica a compreenséo do conceito de turismo
responsavel bem além do cuidado com o ambiente. Assim defende a necessidade de minimizar
os impactos econdmicos, ambientais e sociais negativos; gerar beneficios econdmicos e bem-
estar para as comunidades anfitrids; aprimorar as condigdes de trabatho; envolver as
comunidades locais nas decisdes que afetam suas vidas; contribuir para a manutengéo do
patriménio natural e cultural e da diversidade; proporcionar experiéncias verdadeiramente
significativas aos turistas; ampliar a incluséo de pessoas com deficiéncia, fortalecendo a
acessibilidade e mobilidade urbana e rural. Por fim, adotar uma postural culturalmente sensivel
que estimule respeito entre turistas e anfitrides e fortalega o orgulho e a confianga local.

a) A adequagdo do partido tematico e do Noia maxima da Notgdo

conceito a natureza e as atividades da critério de Julgador: 3,34
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos | avaliagéo: 3,34
objetivos de comunicacgéo.

Justificativa: O partido temético “Sao Gongalo do Amarante. Um destino turistico encantador
para quem visita e um lugar de ser feliz para qguem conhece” ja direciona a mensagem para 0s dois
puiblicos - os visitantes e os residentes — bem como poe em evidéncia “destino”, com seu duplo
significado, e “ser feliz”, associado a memédrias afetivas. Dai o conceito “Sao Gongalo do
Amarante. O seu destino é ser feliz aqui” que agrega proximidade, pertencimento, promessa
emocional e remete a descobertas e recordagdes de carinho e respeito. Atende a requisito basico,
fundamental, de sublinhar Sdo Gongalo com os seus diferencias que o qualificam como Unico,
diverso de seus vizinhos e concorrentes.

Nota maxima do Nota do
b) A consisténcia da argumentagédo em defesa crité-rio de Julgador: 3,34
do partido temético e do conceito. avaliagéo: 3,34

Justificativa: A proponente explica com pertinéncia gue o conceito tem forga semantica, é

fluido, tem musicalidade e facilita sua repetigdo em videos, placas, eventos e campa nhas.
Permite desdobramentos. Afetivo, estratégico e memorével é capaz de transformar a percepgao
do municipio e posiciona-lo como um destino acessivel, acolhedor, diverso e essencialmente
feliz.
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Nota maxima do Nota do

c) As possibilidades de interpretagdes critério de Julgador: 3,33

positivas do conceito para a comunicagao avaliagéo: 3,33
publicitaria da(o) ANUNCIANTE com seus
publicos.

Justificativa: Sao Gongalo do Amarante é uma nascente criativa que inspira sabores e
tradicdes, a saber: “O seu destino é ser feliz nas festividades que celebram a nossa cultura” Um
conceito que remete ao Festival do Escargot da Taiba, a Cavalgada de Nossa Senhora da
Soledade, as festas juninas. “O seu destino é saborear os frutos do nosso mare das dguas
doces”, referéncia aos sabores e tradigdes que identificam a gastronomia que utiliza os peixes,
inclusive os servidos na folha da bananeira. “O seu destino é conhecer o gosto da tapioca com
figado”, prato tipico do municipio.

Nota maxima do Nota do
critério de Julgador: 3,33
avaliacgdo: 3,33

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais
da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

proposta.

Justificativa: Os pontos centrais estédo bem definidos na Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria. E assegurada coeréncia e consisténcia as mensagens, ao propdsito e ao territorio
selecionado; a clara identificagdo dos publicos-alvo, seus comportamentos, necessidades e
aspiragdes. SAo requisitos que satisfeitos evitam desperdicios de midia e maximizam impactos.
Ao mapear o territdrio, as nuances da concorréncia e as percepgdes, a comunicagéo consegue

ocupar um espacgo unico e reconhecivel, com diferenciagdo competitiva diante dos concorrentes.

E o ponto inicial foi & definigéo do partido tematico e do conceito.

Nota méxima do Nota do

e) A capacidade da licitante de articular os critério de Julgador: 3,33

conhecimentos sobre a(o) ANUNCIANTE, o avaliagao: 3,33
desafio e os objetivos de comunicacéo

estabelecidos no Briefing.

Justificativa: A agéncia registra a conquista do selo conferido pelo Tribunal de Contas do
Estado (TCE) que reconhece o desempenho da atual administracdo publica municipal na gestéo
das contas ptblicas. Informa avangos na infraestrutura do municipio, além de apoio a eventos
esportivos regionais, nacionais e internacionais. O clima, os ventos constantes e a 4gua morna do
mar favorecem as préticas de kitesurf e windsurf. As faixas de praia sem obstéculos facilitam
pousos e decolagens; iniciantes e profissionais ndo necessitam utilizar roupas especiaise
contam com ondas fortes, ideais para os amantes do surf, e mar mais calmo para os adeptos de
Freestyle. A diversidade dos atrativos culturais perpassa todo o territério, convida a conhecer
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litoral e sertdo e alarga as possibilidades de permanéncia dos visitantes; conhecer e desfrutar os
atrativos do litoral e das areas rurais.
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Nota méxima do Nota do

f) A exequibildade da Estratégia de | Cfiteriode Julgador: 3,33
Comunicacgdo Publicitiria, considerada a | @valiagéo: 3,33
verba referencial para investimento.

Justificativa: Levando-se em consideragéo a verba disponibilizada para o investimento, a
Estratégia de Comunicacéo Publicitéria elaborada pela licitante € exequivel.

Nota maxima do Nota do
a) O alinhamento da campanha com a critério de Julgador: 3,58
Estratégia de Comunicagéo Publicitdria. avaliagao: 3,58

Justificativa: As 10 (dez) pecas corporificadas, bem como as 19 (dezenove) néo corporificas —
um total de 29 (vinte e nove) pecas — demonstram alinhamento com o que expoe e defende a
proponente em sua Estratégia de Comunicagéo Publicitaria. O conceito expansivel contribui para

possibilitar a apresentagao de solugdes criativas diferentes, mas ainda assim pertencentes aum
mesmo esforgo publicitario.

Nota méxima do Nota do

b) A pertinéncia da solugdo criativa com a critério de Julgador: 3,57
natureza da(o) ANUNCIANTE, com o desafioe | avaliacéo: 3,57
com os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing.

Justificativa: A licitante mantem a linha criativa afinada com a natureza do Governo Municipal
de Sdo Gongalo do Amarante mostrando a diversidade e a riqueza dos atrativos esportivos e de
aventura, de lazer, de eventos, gastrondmicos e os que destacam a tradicdoe a religiosidade e

moldam a marca do municipio. As pegas guardam pertinéncia com o desafio e os objetivos de
comunicacdo que o Briefing estabelece.

<
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Nota méaxima do Nota do S

c) Aadequagdo das pegas publicitarias ao perfil crité‘rio~de Julgador: 3,50

dos segmentos de publico-alvo. avaliag@o: 3,57

Justificativa: A auséncia de um representado de especial destague do trade turistica-o

empresario do segmento econdmico da hotelaria - é uma lacuna na proposta. A rede de
hospedagem agrega méo de obra numerosa, gera renda para diferentes profissionais e contribui
de maneira significativa para o dinamismo e crescimento da Taiba e de todo o municipio.

Nota méxima do Nota do

d) a compatibilidade das pegas publicitarias critério de Julgador: 3,57
com os meios e veiculos de divulgagdo a que | avaliag&o: 3,57
se destinam.

Justificativa: Nao ha incompatibilidades das pegas publicitérias com os meios e os veiculos a
gue se destinam.

Nota méaxima do Nota do

e) A originalidade da solugdo criativa e critério de Julgador: 3,57
multiplicidade de interpretacdes favoraveis avaliagdo: 3,57
que comporta.

Justificativa: A originalidade das pegas que integram a solugéo criativa ganha forga nas
composigdes que harmonizam formatos e cores para ofertar visibilidade e obter aprovagao.
Também demonstram adequacao aos espagos e as midias em que serao veiculadas e ou

exibidas.
Nota méxima do Nota do
f) A clareza e precisdo das mensagens e a critério de Julgador: 3,57
adequacdo da linguagem com os publicos- avaliacao: 3,57
alvo.

Justificativa: A clareza e precisdo das mensagens, sem floreios, adornos desnecessarios,
acentuou a adequacgéo da linguagem a todos os publicos.
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Nota méxima do Nota do
g) a exequibilidade das pegas e de todos os critério de Julgador: 3,57

elementos propostos, com base na verba avaliacao: 3,57

referencial para investimento.

Justificativa: As pegas e os demais elementos propostos séo exequiveis, pois dispostos com

respeito a verba indicada no Briefing da concorréncia para investimento.

Nota méxima do Nota do

a) A adequacdo da Estratégia de Midia e Nao critério de Julgador: 2,00
Midia com as caracteristicas da agdo | avaliagéo:2,00
publicitaria, com a verba referencial, o desafio
e os objetivos de comunicagéo estabelecidos
no Briefing.

Justificativa: A proponente adequou sua Estratégia de Midia e N&o Midia as caracteristicas da
acdo publicitéria e com respeito & verba referencial, ao desafio de comunicagéo publicitaria e os

objetivos definidos no Briefing, conforme requerido pelo critério de julgamento definido no Edital.
(Alinea “a” do subquesito 12.2.1.4).

Nota méxima do Nota do
b) A consisténcia técnica demonstrada na critério de Julgador: 2,00

proposicédo e defesa da estratégia, da tatica avaliagao: 2,00
e do plano de midia.

Justificativa: A descrigdo de um Bumper de 6 segundos, pega fundamental na comunicagao
digital da campanha, demonstra a consisténcia técnica na proposicéo e defesa da estratégia. O
alcance massivo e repeticéo eficiente respeita a velocidade de consumo das plataformas. Além
disso, é uma midia com excelente custo-beneficio, ja que seu tempo curto permite multiplas
variagdes criativas, aumenta o impacto e fortalece a identidade de Sdo Gongalo do Amarante na
mente do publico.
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Nota maxima do Nota do

¢) A consisténcia do conhecimento dos critério de Julgador: 1,95
habitos de consumo de comunicagdo dos | @valiagéo: 2,00
segmentos de piblicos-alvo da campanha
publicitaria.

Justificativa: O mercado publicitério cearense s dispoe de estudos e pesquisas sobre habitos
de consumo de comunicacao da Regido Metropolitana de Fortaleza integrada por 19 municipios
bastante diferenciados em suas composigdes populacionais. Ainda assim as agéncias que
podem contar com as apuragdes e andlises do Target Group Index (GTl), so disponivel para as que
tém contrato firmado com a Kantar IBOPE Midia, dispdem de dados que facilitam identificar as
melhores plataformas de video, canais de TV e estagdes de radio, conferindo eficacia ao
orgamento de miidia.

Nota maxima do Nota do

d) a adequagdo da proposta no uso dos critério de Julgador: 2,00
recursos préprios de comunicagdo da | @valiacdo:2,00
ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia.

Justificativa: Ao integrar os colaboradores da Secretaria de Turismo ao esforgo publicitario,
responséveis pela distribuigéo do “Passaporte da Felicidade”, a campanha passou a contar com
um recurso préprio de comunicagio do ANUNCIANTE. Fez mais: ao repassar o impresso com
informagdes sobre recursos naturais, esportes de prancha e vela, eventos, gastronomia,
religiosidade e hospitalidade diferenciadas, os servidores irdo demonstra orgulho e

pertencimento. Também sdo recursos préprios citados as redes sociais do municipio, Whatsapp,
Instagram e Youtube.

Nota méxima do Nota do

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na critério de Julgador: 2,00
utilizagdo da verba referencial para | avaliagao:2,00
investimento, demonstrados na simulagdo dos
paradmetros de cobertura e frequéncia.

Justificativa: Na proposigéo e defesa da estratégia de midia e ndo midia a agéncia demonstra
considerar os parametros que definiram o objetivo priorizando amplo alcance e frequéncia
equilibrada, “compativeis com o caréter institucional da campanha e com os principios da
comunicacéo publica”, assegura. O carater tatico e estratégico visou potencializar a
disseminacao da mensagem, garantir cobertura (alcance) abrangente e assegurar preciséo,
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impactos (estimados em todas as midias) e eficacia na comunicagéo proposta. Ainda revela a
estratégia que o planejamento incorporou fundamentos tadricos consagrados, como os estudos
de Krugman e Naples, que indicam a necessidade de um nivel minimo eficaz de frequéncia.

Fabricio Barreto Coelho
CPF: 755.097.333-49
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